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	Programación en Televisión y Análisis 

de Audiencias



	OBJETIVOS
	

	· Conocer los intereses de la audiencia respecto a la programación de las cadenas de televisión

· Estudiar la tarea del programador de televisión en la empresa audiovisual
	· Analizar la parrilla de programación según la función y los objetivos del medio

	CARACTERÍSTICAS 
	

	· Nº de horas: 48

· Martes y Jueves, de 16 a 20h. 

· Nº Asistentes / grupo: Min. 5 -  Máx. 8
· Coste: matrícula: 120€ + curso: 648€

      = total: 770€

· Pago fraccionado: 648€ en 2 pagos de 324€

· Un solo pago: 648€-10% dto= 583,20€ + 120€

      = total: 703,20€
· Material y Documentación incluidos 

· Diploma acreditativo
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	OFESOR: 
PROFESOR: Luis Daniel Martín es Licenciado en Periodismo por la Universidad Carlos III de Madrid y en Comunicación Audiovisual por la Universidad Complutense de Madrid.  En la actualidad doctorando en Comunicación Audiovisual y Publicidad por la UCM. Ha sido realizador de continuidad en Telemadrid y ayudante de programación en canales temáticos de Vía Digital entre otros trabajos. Ha sido Profesor de la Universidad Internacional SEK de Segovia en la materia de programación de televisión y análisis de audiencias .



	  
	                                          PROGRAMA

	Módulo 1
	La programación audiovisual
· Concepto, historia y evolución dentro del negocio audiovisual. La programación como base de la actividad económica de la cadena

· Definición del programador como estratega. Perfil profesional del programador. Funciones y obligaciones del departamento de programación en una cadena de televisión. La necesidad de estructurar y ordenar la emisión incorporando criterios de satisfacción de objetivos del emisor y del receptor



	Módulo 2
	Modelos de televisión y evolución. Parrilla de programación según la función y los objetivos del medio. El panorama televisivo español: peculiaridades. El mercado televisivo español y su entorno: otros mercados televisivos

· Análisis de parrillas y cambios en los modelos programativos. Transformación del mercado televisivo español tras la ruptura del monopolio. La aparición de la “competencia”

· La realidad televisiva española. La concentración de la televisión generalista. El Crecimiento de la televisión de pago. Análisis del mercado. El fututo inmediato

· 

	Módulo 3
	La investigación aplicada: la audimetría
· Conceptos básicos del análisis de audiencias: share, rating, perfil de cadena, etc

· El consumo televisivo. Determinación de las distintas bandas horarias: prime time, day time, etc

· Análisis de audiencias. Análisis por cuartos de hora, minuto a minuto, curvas de programas, perfiles de público, targets, el target comercial, etc


	   Módulo 4
	El diseño de la rejilla

· Conocimiento de la tipología audiovisual: los distintos programas y su peso estratégico dentro de la parrilla y de la economía de una cadena. Costes y productividad. Aplicación del análisis de audiencias al diseño de programas

· Fases de construcción de la rejilla

· Técnicas de programación. La contraprogramación.

· Diseño y gestión de la autopromoción y de las franjas publicitarias
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