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CURSO ACADÉMICO 2007-2008
	Seminario práctico de

Comunicación y marketing político 



	OBJETIVOS
	

	· Conocer el ámbito y las técnicas particulares que definen las estrategias de la Comunicación Política, y saber cuáles son sus diferencias con las del consumo social que provoca la Comunicación Comercial o de Marketing

	· Saber determinar los componentes de imagen y mensaje que concurren y deben articularse en un proceso electoral

	CARACTERÍSTICAS 
	

	· Nº de horas: 16

· Nº Asistentes / grupo: Min. 5 -  Máx. 8
· Material y Documentación incluidos 

· Diploma acreditativo
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	OFESOR: 
PROFESOR: José Antonio Martín Doctor en CC. Información. Licenciado en Publicidad y RR.PP.  Codirector del Máster en Marketing  Promocional de la UCM. Consultor de Comunicación y Marketing Político.

Ha sido Subdirector General de FCA BMZ CID, Director de MARGEN GRUPO DE COMUNICACIÓN (Los Angeles – USA), Director de SPONSORSHIP & PARTNERS,... y cuenta con una amplia y demostrada experiencia en el ámbito de la presentación de proyectos y campañas de comunicación a nivel nacional e internacional. 


	  PROGRAMA
	

	Módulo 1
	Puntos de partida
· Historia y tendencias
· Los condicionantes coyunturales
· El valor del centro, de los indecisos y de la abstención

	Módulo 2
	Las actitudes políticas fundamentales

· El temperamento político

· Autoidentificación ideológica

· Actitud ante los valores sociales 

	Módulo 3
	Actitudes políticas coyunturales
· Percepción de la situación por parte de los electores

· Actitudes del electorado hacia personas y partidos

· Actitudes sobre los problemas de actualidad

· Imagen de partidos y candidatos

· Del estudio del electorado a la elaboración dela estrategia

	 Módulo 4
	La estrategia electoral. Objetivos

· Los “blancos naturales” o “el voto duro”

· Los “líderes de opinión”: introducción la Lobby

· El “marais”

· Los “electores críticos”


	Módulo 5
	Diseño
· Segmentación y campaña diferenciada

· El “terreno” de la campaña

· Temas de la campaña”

· Modelos de comportamiento

	Módulo 6
	La comunicación política
· Procesos semánticos y técnicas de elaboración del marketing-mix electoral

· Actos electorales: técnicas de oratoria política

· Los medios de comunicación

· Los medios de comunicación en España

· Los métodos de trabajo de los periodistas

· Comparecencias públicas: preparación de argumentarios y mensajes claves

· Adecuación del mensaje a los diferentes medios: escritos, audiovisuales, electrónicos

· Conceptos básicos para la comunicación en situaciones de crisis

· La organización de la campaña
· Líneas y organigrama

· Dirección

· Equipos de apoyo

· La utilización del Pre-test

· Adecuación al modelo general
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