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CURSO ACADÉMICO 2007-2008
	curso monográfico 
gestión de patrocinio

Cómo diseñar propuestas exitosas

	

	OBJETIVOS

	· Preparar a los asistentes para comprender los mecanismos de funcionamiento del patrocinio, sus técnicas de comunicación y
· , sobre todo, proporcionaremos las herramientas para diseñar proyectos exitosos.

· Consideramos de suma importancia que el asistente se capacite para abordar las dos perspectivas o figuras, la del patrocinador y la del patrocinado.

	DESTINADO A

	· Profesionales de relaciones públicas, marketing y comunicación

· Personal del ámbito de la comunicación de asociaciones, corporaciones y entidades privadas

· Estudiantes de publicidad, relaciones públicas y marketing


	PROGRAMA

	1. El patrocinio, alternativa a publicidad y organización de eventos

2. Sectores más proclives al patrocinio

3. Tipos de Patrocinio:  Feria, Evento, Deportes, Cursos o Internet

4. Propuesta de Patrocinio

a. Redacción: Dossier, antecedentes y Presupuestos

b. Entrevista: Como gestionar la relación con el patrocinador (utilización de medios audiovisuales para grabar la entrevista)

c. Seguimiento: Puesta en marcha del proyecto o desestimación

5. Cómo se evalúa el patrocinio

6. RRPP como elemento potenciador del patrocinio

7. Posibilidades de explotación del patrocinio: merchandising

8. Empresas que gestionan patrocinios


	CARACTERÍSTICAS

	· Lugar de Impartición: instalaciones de CyP, en la calle Zabaleta, 9 (puerta calle), Madrid – Metro Avenida de América

· Dossier y material didáctico especializado de elaboración propia

· Diploma Acreditativo
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