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CURSO ACADÉMICO 2007-2008
	Taller práctico de

Locución publicitaria

y técnicas de voz

Aprende las técnicas de los mejores especialistas

	OBJETIVOS
	

	· Metodología práctica y participativa: se abordarán las técnicas de voz empleadas por los mejores especialistas 

· Estudio de radio profesional: la escuela cuenta con su propio estudio de radio equipado con todo el material necesario para la realización de  las prácticas


	· Destinado a: 
· Locución radiofónica en general
· Locución de cuñas publicitarias
· Doblaje cinematográfico y televisivo 
· Interpretación y realización de series y documentales radiofónicos o audiovisuales, etc.

	CARACTERÍSTICAS 
	

	· Nº de horas: 16

· Nº Asistentes/grupo: Min. 5  - Máx. 8 
· Material y Documentación incluidos 

· Diploma acreditativo
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	OFESOR: 
PROFESOR: Luis Daniel Martín
Licenciado en Periodismo por la Universidad Carlos III de Madrid y en Comunicación Audiovisual por la Universidad Complutense de Madrid.  En la actualidad doctorando en Comunicación Audiovisual y Publicidad por la UCM. Ha sido la voz corporativa de BMW, del Servicio Andaluz de Salud, de la Fundación IAVANTE, entre otros. Cuenta con experiencia como doblador en cine, en televisión  y en publicidad.


	           PROGRAMA


	

	   Módulo 1
	Respiración: técnicas de respiración diafragmática

· Pectoral

· Abdominal 

· Ejercicios de control de la administración del aliento



	Módulo 2
	Colocación de la voz 

· Timbres básicos

· Posiciones de la boca



	Módulo 3
	Dicción
· Sonidos auxiliares 

· Ataques

· Sonidos mixtos, interdentales, dentales, etc. 


	Módulo 4
	Vocalización y entonación

· El ritmo. El valor de las pausas

· Práctica de distintos tipos de locución

	Módulo 5
	La voz como instrumento
· Interpretación de la lectura

· La expresión: cómo dar vida a un texto que carece de mensaje real


	Módulo 6
	Intensidad de la voz

· Registro de voz

· Proyección
· Impostación

	   Módulo 7
	Lectura e interpretación de la idea publicitaria

· La cuña de radio

· El spot de televisión



	  Módulo 8
	Medición del tiempo en textos publicitarios 

· Lectura del mismo texto en tiempo distinto

· Lectura de distintos textos en un mismo tiempo



	Módulo 9
	Interpretación
· Técnicas básicas de interpretación ante el micrófono

· Lectura interpretativa de textos publicitarios
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