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CURSOS MODULARES PARA EMPRESAS

Se trata de cursos para presentar en un máximo de cuatro horas (una mañana o una tarde), a través de una exposición oral con diagramas o videos, y un sucinto dossier explicativo.

Son minicursos para combinar entre sí, que se aplican al número de jornadas que se determinen.

Desde la perspectiva empresarial, son cursos diseñados a medida de las necesidades de la compañía (in company), de carácter eminentemente práctico y con completa información en cada caso  cada tema. Además, con posterioridad, siempre se tiene la posibilidad de desarrollar cualquier tema, de una manera más explícita. 
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PRESENTACIONES EFICACES.

Cómo utilizar el valor emocional de las ideas

· ORATORIA PERSUASIVA.

Los secretos para convencer en público

· GESTIÓN DE LA LEALTAD.
Técnicas para aumentar la fidelización y el valor de sus clientes

· E-BUSINESS.
El buen manejo de las relaciones comerciales en una economía electrónica.

· GESTIÓN DEL CAPITAL INTELECTUAL.
Cómo crecer a través de los propios conocimientos de la empresa.

· HABILIDADES PARA EL LIDERAZGO.
El dominio de las actitudes para triunfar en el mundo empresarial.

· LA RENTABLE GESTION DE LA COMUNICACIÓN INTERNA
Aumentando la eficacia de la rentabilidad “interior”
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GESTION DEL TIEMPO
Aprenda a dominar los acontecimiento antes de que ellos le dominen a Ud.

· LOS SECRETOS DEL MARKETING PROMOCIONAL
Conocer las claves que activan los últimos impulsos de compra

· CLAVES DE LA NEGOCIACIÓN COMERCIAL
Los recursos de convencimiento en la relación interpersonal

· MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA
La gestión de la comunicación en los momentos de la decisión final

· EL FUNDAMENTAL VALOR DE LA COMUNICACIÓN “BELOW THE LINE”
Las claves que descubren el porqué el 70% de toda la inversión en comunicación que se realiza en nuestro país, está dirigida hacia este tipo de acciones 

· NEUROMARKETING
Las nuevas maneras de saber planificar los estados de ánimo de los consumidores.

· SABER DEFENDER UN EXAMEN DE OPOSICIÓN
Los recursos racionales y emocionales para dominar el clima en momentos tan decisivos
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· EL CONTROL EFICAZ DEL ESTRÉS
Como convertir un cercano enemigo, en eficaz aliado

· PROYECTE UNA IMAGEN POSITIVA
Desde confiar en sí mismo, hasta saber sacar el mejor partido a su imagen

· REALIZAR ENTREVISTAS CON ÉXITO

Las claves para saber responder a las cualidades que buscan en nosotros

· ORGANIZACIÓN DE REUNIONES
El buen manejo de la economía de la información, del tiempo y de la productividad



